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市场双轨并行：
清仓潮与上新热同步呈现

9 月 24 日，记者走进达城西外
罗浮广场2楼，各女装店入口处的模
特已换上风衣或针织衫等秋装，男
装店门口的模特大多也已换上秋季
夹克等，墙上液晶显示屏滚动播放
着“秋款尝鲜”的新品介绍。多家店
铺内，“全场低至 1 折起”“全场 2 折
起”“清仓倒计时”等标牌格外醒目，
整齐叠放在折扣区的夏装吸引着顾
客驻足挑选。

记者随机走进一家男装店看到，
玻璃橱窗贴着“季末清仓，全场99元
起”的促销海报。店内促销款和秋装
新款被划分为两个区域，不少顾客正
在挑选衣服。“8月初，秋款就全面上
架了，春装、夏装现在5折清仓，卖到
国庆后就不再补货。”该店店长告诉
记者，很多顾客会选择买春季打折商
品秋季穿，原价300多元打折后只需
100多元。春季服装的颜色以浅色系
为主，且纯棉面料较为单薄，而秋季
新品则是以墨绿、深灰等深色系为
主，多是针织衫、夹克等。

这种“前后分区”新品和打折款
的陈列策略在达城商圈已成常态，既
能让追求时尚的消费者第一时间接
触新品，又能为注重实惠的市民提供

明确的折扣指引。一位卖家介绍，现
在的消费者越来越理性，“盲目囤货”
和“冲动消费”都在减少，取而代之的
是“需要就买”“适合就买”的成熟心
态。这种变化推动商家不断优化产
品结构，既要保留高性价比的基础
款，也要推出体现设计感的升级款。

“我们要在清库存和推新品之
间找到平衡。”一家女装店的店长
说，今年秋装价格因面料成本上涨
略有上升，但通过控制单品利润、增
加款式多样性等方式，有效维持了
消费者的购买意愿。这种精细化运
营策略，让店铺在换季期的资金周
转效率提高了20%。

消费众生相：
实用主义与品质追求并存

在达城新世纪百货一家女装店
的夏装折扣区，市民李女士正仔细
比对两件连衣裙的面料，“这件棉麻
的打3折，算下来才80多元，明年夏
天还能穿，太划算了。”李女士的购
物篮里已装了3件折扣商品，都是为
明年储备的应季衣物。这种“反季
囤货”的消费习惯，在达城中老年人
群中颇为流行。

而在另一家女装店的秋装新品
区，年轻的王女士正试穿着一件防

风外套。“虽然新款不打折，但这个
款式有可拆卸内胆，适合忽冷忽热
的天气，早买早享受。”她坦言，她更
看重服装的实用性和设计感，愿意
为高品质单品支付溢价。

这种消费分化在家电市场同样
明显。在通用家电商场，既有市民
精打细算对比“以旧换新”补贴政
策，用旧手机抵扣 500 多元换购新
机；也有消费者直奔智能家电展区，
体验各种最新的功能。据商场工作
人员介绍，今年家电“以旧换新”补
贴范围扩大到 12类后，销量同比增
长30%，其中新质家电占比达45%。

商家破局之道：
政策红利与场景创新结合

面对消费者的多元需求，达城
的商家们打出了“政策+创意”的组
合拳。记者从达州市商务局获悉，
自今年1月启动新一轮消费品“以旧
换新”工作以来，市商务部门打出了

“企业联动+金融支持+优化服务”
组合牌：联合200余家商户打通补贴
申领“绿色通道”，实现支付立减“秒
到账”；引入银行提供分期免息服
务，降低消费压力；建立补贴资金快
速兑付机制，让企业安心经营。截
至目前，全市已拨付补贴资金 1.34
亿元，惠及数十万家庭。

在政府 1.34亿元“以旧换新”补
贴基础上，各商场推出“国补+店庆
折上折”“满 3000减 500”等活动，形
成促消费“组合拳”。有的家电商场
联合银行推出分期免息服务，降低消
费者的即时支付压力；服装商家则通
过精准定位客群实现差异化运营，传
统百货商场侧重加大清仓力度，利用

“满减券”“会员积分翻倍”等方式加
速销售夏装。

达城秋日消费市场的清仓潮与
上新热，折射出消费群体的分层与
消费观念的升级，其中既有追求性
价比的实用型消费，也不乏为体验
和品质买单的升级型消费。

□文/图 记者 田乙斯

秋分过后，秋意渐浓，国庆临近，达城也迎来消费旺季。连日来，

记者走访达城各大商城发现，秋装上市与夏装清仓同步进行，正上演

“捡漏”与“追新”的消费大戏；家电市场也正大范围推广“以旧换新”

政策，消费者在新款智能家电、数码产品区来回穿梭。
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男装店上新的秋装。

大量服饰有折扣。

玻璃橱窗前展示着促销海报玻璃橱窗前展示着促销海报。。


