
零食店变身“小超市”
日用品成新宠

走进四川文理学院门口的一
家“零食有鸣”，门口的烤肠香气
扑鼻。往里走，货架上除了薯片
辣条，还整齐摆放着纸巾、洗衣
液、牙刷，甚至还有筷子、洗碗巾
等厨房用品。

“好久没来逛，这次进来还以
为走错了，这哪是零食店，分明就
是个小超市。”正在购物的李女士
笑着说。她是四川文理学院的学
生，周末和朋友逛街过来，“本来
只想买点零食，看到有洗面奶和
纸巾，价格也划算，就顺便买了。”

像李女士这样“顺带消费”的
顾客并不少。记者在店内观察的
一个小时里，七八位顾客结账时
都买了日用品。店员说，门店升
级后客流量明显增加了，“尤其周
末和傍晚，很多家长带孩子来买
零食，顺便带点日用品回去。”

在西外青华园小区门口的
“好想来”门店，日化用品和毛绒
玩具的陈列比例同样大幅增加。

一对正在挑选玩具的母女告
诉记者：“这里有一些小玩具，价
格比商场里便宜，孩子路过就想
买。”但当记者问及是否会在零食
店购买洗发水时，她摇了摇头，

“一般会选择网购，这里买东西应
急还行。”

价格有优势
心动未必行动

价格确实是零食店敢“跨界”

的底气。记者比价发现，在西外
一家“好想来”门店里，一瓶 400g
的飘柔洗发水卖 29.9 元，附近超
市则要卖 35.9 元左右；一款七度
空间卫生巾9.9元，比某超市便宜
近4元。

这个差价，能让达城市民心
甘情愿买单吗？

“价格确实便宜，但我不会特
意来买。”在通川区上班的张先生
说，他习惯在电商平台购买日用
品，“天猫超市第二天就到，价格
也不贵，自己懒得亲自提。”

四川文理学院的小陈也说，
她和室友平时逛零食店更多是即
兴消费，“看到便宜的就买点。洗
发水这些我们都在网上拼单，更
划算。”

对于达城的年轻消费者来
说，零食店卖日用品更像是锦上
添花，而非刚需。几块钱的差价，
往往抵不过“懒得提”的心理成
本。不过，也有市民觉得方便。
家住西外的刘女士带着女儿在零
食店购物，她告诉记者：“我经常
去逛，零食相对比较便宜，日用品
也比楼下超市便宜，顺手买了省
事。”

四川文理学院的一位学生也
表示，“零食店的日用品可以当作
应急用品，有时候网购的东西没
到，又需要急用的时候，就会在门
口零食店买点。”

社区小超市
“换血”变身零食店

值得关注的是，量贩零食店
的转型，正在悄悄改变达城的社

区商业格局。
在西外一个大型小区门口，

原本经营多年的小卖部已经关
门，取而代之的是一家“零食有
鸣批发超市”。店内保留了米面
粮油、日化用品，又增加了大量
新潮零食，门店装修也亮堂了不
少。

“以前那家小卖部东西摆得
乱，我很少进去。”正在购物的王
女士说，“现在变成零食店，反而
愿意逛了，东西整齐，价格也透
明。”

店员介绍，这家店采用了合
作模式，部分商品沿用原超市供
应链，但整体运营由零食品牌方
主导。“改版后生意好一些，晚上
和周末，来买零食的年轻人比较
多，顺便带点日用品回去。”

这种模式，似乎给那些经营
困难的社区小卖部提供了新思
路。在达州，被零食店“接盘”的
小超市或者小卖部不止这一家。

业内人士分析，量贩零食店
靠供应链优势和品牌效应，正成
为社区商业的“新入口”，跟不上
节奏的传统小超市，可能越来越
难做。

市民期待
“更好逛”的零食店

尽管量贩零食店的“跨界”
尝试引发了不少关注，但市民
的期待远不止于此。

“ 我 希 望 零 食 店 能 更 有 特
色，而不是什么都卖。”潮玩爱
好者小杨告诉记者，虽然零食
店里也有少量盲盒，但大多是

基础款，且不知道是不是正版，
缺乏新意。“我更愿意去一些精
品店或专卖店，那里的东西更
新 快 ，也 符 合 我 的 审 美 和 需
求。”

日用品的选品也让一些市
民有顾虑。“有些牌子的日用品
没见过，不太敢买。”市民赵女
士说，“虽然便宜，但如果是大
品牌会更放心。”

记者走访中也发现，部分零
食店售卖的日用品品牌比较小
众，消费者很难在其它渠道比
价，这也让一些注重品质的市
民望而却步。

转型之路不止是“卖什么”
更是“怎么卖”

从零食自由到美好生活，零
食店的转型口号喊得响亮，但真
正落地达城，还需要时间检验。

一位长期关注零售行业的
观察人士认为，量贩零食店的核
心竞争力是低价和便利，但品类
扩张后，供应链管理更复杂，运
营成本也会上升。如果只是往
货架上塞日用品，而忽略选品、
陈列、服务这些细节，很难真正
留住消费者。

在达州，市民的消费习惯正
在悄悄变化。从便宜就行到既
要便宜，也要品质和体验，零食
店的跨界之路，或许才刚刚开
始。对达城市民来说，无论零食
店怎么变，他们最关心的始终
是，能否用更少的钱，买到更好
的生活。
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从“零食自由”到“生活一站式”

量贩零食店玩“跨界”改变社区商业格局

这两年，达城大街小巷涌
现出不少量贩零食店，“比超
市便宜”“种类多到眼花”成了
它们的金字招牌，深受学生党
和年轻上班族的喜爱。

然而最近，细心的市民发
现，这些零食店悄悄变了样
——货架上不仅摆着薯片、辣
条，还出现了洗发水、洗衣液、
纸巾，甚至是毛绒玩具。

从“零食自由”到“生活一
站式”，达州的零食店为何突
然“跨界”？市民们是否愿意
为此买单？连日来，本报记者
走访了达城多家零食门店，一
探究竟。

零食店售卖日用品零食店售卖日用品。。


