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本报讯 （见习记者 田麒薇）
这 个 春 天 ，一 种 名 为“Color
Walk”（色彩漫步）的新玩法在全
国不少地方悄然走红。在达城，
越来越多的市民和游客也加入其
中，用色彩与光影定格家门口的
春色。

Color Walk 玩法简单而富
有创意：选定一种主题色，在漫步
途中专注捕捉与该色系相关的事
物，拍下照片，最终拼成一幅“色
彩拼图”。对于许多不愿远行、又
想拥抱春天的市民来说，这成了
一种零成本的“治愈系”出行方
式。

“上周我约朋友去莲花湖，选
的是绿色主题。我们沿着湖边栈
道走，发现到处都是可以‘收藏’
的绿色。新发的柳芽、湖面的倒
影、林间的光斑，还有我朋友穿的
那件墨绿连衣裙。”家住达川区的

“95 后”摄影爱好者小雅告诉记
者，她特意在莲花湖的几处“宝藏
机位”按下快门——湖心亭的木
栏杆、水上栈道的拐角、樱花树下

的长椅。“轻按快门，就把莲花湖
的春与光影都藏进人像里了。那
种感觉不像拍照，更像在给春天

‘存档’。”
像小雅这样的年轻人不在少

数。记者走访发现，莲花湖湿地
公园近期迎来不少手持相机或手
机的“色彩漫步者”。他们有的以
粉色为主题，追着桃花和晚樱拍
摄；有的偏爱黄色，专注捕捉油菜
花田里的光影变化。市民张先生
笑着说：“以前来莲花湖就是散
步，现在有了色彩主题，每一步都
像在寻宝。”

这股热潮也迅速被本地文旅
部门捕捉。近日，四川文旅、达川
文旅、渠县文旅等官方抖音账号
相继发布“用Color Walk打开本
地美景”系列短视频，创新地引入

“色轮”概念——将色轮上的不同
颜色对应到各个景点，引导游客
按色系打卡。

达川区重点推介了九龙湖的
碧水蓝天、生态农场的嫩绿田野、
桥湾的粉红桃花、万家镇的金黄

油菜花海，以及三里古街的青砖
灰瓦；渠县则亮出文庙的朱墙红、
賨人谷的苍翠山林、七彩湖的斑
斓水色。

“这种推介方式很新鲜，像给
每个景点贴上了‘色彩标签’，让
人一下子就有了出发的冲动。”一
位网友在视频下方留言道。

而在达州本地旅游业人士看
来，这种玩法同样为城市微旅游
注入了新活力。“一条色彩主题的

漫步线路，就能让市民从‘看景’
转向‘玩景’‘晒景’，挖掘身边的
美，带动周末消费和城市传播。”

如今，打开抖音或小红书，搜
索“Color Walk”，已经能看到不
少各地市民晒出的“色彩九宫
格”。一位达州网友写道：“以前
总觉得春天在远方，现在发现，春
天就藏在莲花湖的波光里、万家
镇的菜花上、渠县七彩湖的倒影
中。带上你的色轮，出发吧。”

从“看景”转向“玩景”“晒景”

用镜头“收集”春天 达城市民兴起Color Walk

最近在达城街头、校园里，
那根曾经“过时”的白色耳机线，
又悄悄出现了。越来越多的年
轻人重新把有线耳机塞进耳朵，
那根从衣领垂下的白线，不再是

“落伍”的象征，反而成了一种耐
人寻味的存在。

从“过时货”到“新宠”

“不用充电、不用配对、插
上就能听。”在四川文理学院读
大二的小陈告诉记者，她半年
前花 149 元买了一副苹果 Ear-
Pods，现 在 几 乎 每 天 随 身 携
带。“以前觉得戴有线耳机出门
有点土，现在反而觉得踏实。”

小陈的感受不是个例，在
达城经营数码配件多年的王先
生对此有直观感受。“前几年店
里基本只卖蓝牙耳机，有线耳
机一个月也卖不出几条。从去
年底开始，陆续有年轻人来找
有线耳机，尤其点名要那种白
色圆头的。”王先生说，现在每

月能卖出三四十条有线耳机，
虽然数量不算大，但增长趋势
明显。

为什么被“淘汰”了近十年
的有线耳机，突然又回来了？
采访中，好几个年轻用户给出
了差不多的理由：省事、省钱、
有感觉。在达州一家传媒公司
工作的“95 后”小李说，他换回
有 线 耳 机 的 原 因 很 简 单——

“懒得充电”。
价格也是个现实问题。一

幅苹果 EarPods 卖 149 元，Air-
Pods 4 要 999 元 ，带 降 噪 的
1399 元。在一些数码配件店和
精品店中，有线耳机根据接口
不同或入耳方式不同，价格在
15 至 25 元 不 等 ，对 年 轻 人 来
说，有线耳机性价比高得多。

此外，音质和零延迟也是
不少人的考量。“打手机游戏时
蓝牙耳机多少有点延迟，有线
耳机完全没这个问题。”一位游
戏爱好者说。

一种有温度的体验

如果实用是“回归”的理由，
那时尚感就是“入坑”的引子。
这两年，不少明星经常戴着有线
耳机出镜，让那根白线成了低成
本但有辨识度的造型单品。

在小红书、抖音上，年轻人
把有线耳机玩出了花样：贴贴
纸、绕成项链、挂在包上……一
根普通的白线，被赋予了审美功
能。

而在达州本地年轻人那里，
更深的原因好像是对“过度便
捷”的一点抵抗。“有线耳机把你
和手机‘绑’在一起，那种物理连
接感，会让你更认真地对待每一
首歌。”在达州一家咖啡店工作
的小周说。还有人提到一种社
交功能：那根白线，本身就是“请
勿打扰”的信号。

并非人人都要“回去”

当然，这股复古风不等于有

线耳机要全面取代无线耳机。
采访中，绝大多数人都说，有线
耳机和无线耳机各有用处。拍
照、出街、沉浸式听歌时用有
线，日常通勤、运动、商务通话
还是无线更方便。

另一个现实问题是，现在大
部分手机没了3.5mm耳机孔，用
老款有线耳机得配转接头，确实
不方便。USB-C接口的虽能直
连，但线材易缠绕的老问题仍
在，价格也要贵一点。主动降
噪、AI 翻译这些功能，普通价格
的有线耳机也做不到。

从被嫌弃的“过时货”，到被
重新发现的“潮流单品”，有线
耳机用了近十年时间完成了一
次逆袭。

那根白色耳机线承载的，早
已不只是音乐——它是一种对

“有限”的坦然接受，也是一种
在万物互联时代里主动选择“断
连”片刻的生活态度。
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